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Abstract 

The alim of this resealrch is to determine the influence of Influencer Malrketing, Green Malrketinf, daln 
Bralnd Imalge on consumers’ buying interest in Walrdalh product (Study Of Femalle Students From The Falculty Of 
Sociall alnd Politicall Sciences). The resealrch method used in this resealrch uses al qualntitaltive alpproalch. The 
salmpling technique used wals purposive salmpling which wals distributed to 100 femalle students from the falculty 
of sociall alnd politicall sciences. The daltal alnallysis techniques used alre instrument testing, clalssicall alssumption 
testing, multiple linealr regression, alnd hypothesis testing with the help of SPSS version 23. 

 The results of this resealrch alre t-test callculaltion (palrtiall), influencer malrketing does not halve al palrtiall 
influence on consumer buying interest. While green malrketing alnd bralnd imalge palrtiallly halve al significalnt 
influence on consumer buying interest. In the f-test (simultalneous) the valrialbles influencer malrketing, green 
malrketing, alnd bralnd imalge simultalneously influence of consumer buying interest in Walrdalh products. 
 
Keywords: Influencer Malrketing, Green Malrketing, Bralnd Imalge, Consumer Buying Interest 
 

Albstralk  
Tujualn dalri penelitialn ini aldallalh untuk mengetalhui pengalruh Influencer Malrketing, Green Malrketing, 

daln Bralnd Imalge Terhaldalp Minalt Beli Konsumen Produk walrdalh (Studi Paldal Malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall 
daln Ilmu Politik). Metode penelitialn yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini menggunalkaln metode deskriptif daln 
alsosialtif dengaln pendekaltaln kualntitaltif.. Teknik salmpel yalng digunalkaln  aldallalh purposive salmpling dengaln calral 
disebalrkaln kepaldal 100 malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall daln Ilmu Politik. Teknik alnallisis daltal yalng digunalkaln 
aldallalh uji instrumen, uji alsumsi klalsik, regresi linealr bergalndal, daln uji hipotesis dengaln balntualn SPSS versi 23. 

Halsil dalri penelitialn ini aldallalh perhitungaln Uji-t (Palrsiall), influencer malrketing tidalk memiliki 
pengalruh secalral palrsiall terhaldalp minalt beli konsumen, sedalngkaln green malrketing, daln bralnd imalge secalral 
palrsiall memiliki pengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen. Paldal Uji-f (Simultaln) valrialbel influencer 
malrketing, green malrketing, daln bralnd imalge secalral simultaln berpengalruh terhaldalp minalt beli konsumen 
produk Walrdalh. 
 
Kaltal Kunci: Influencer Malrketing, Green Malrketing, Bralnd Imalge, Minalt Beli Konsumen 
 
PENDAlHULUAlN       
 

Haldirnyal medial sosiall menjaldi kemudalhaln sebalgali straltegi pemalsalraln untuk mempromosikaln 
produk dipalsalr. Walktu yalng dihalbiskaln oralng Indonesial untuk mengalkses internet perhalri raltal-raltal 
yalitu 8 jalm 52 menit. Berdalsalrkaln daltal penggunalaln diperoleh alplikalsi yalng balnyalk digunalkaln aldallalh 
pertalmal YoutTube, WhaltsAlpp, Instalgralm, Falcebook, kemudialn Twitter (Stephalnie, 2021).  Menurut 
lalporaln tersebut, walktu yalng dihalbiskaln penggunal WhaltsAlpp di Indonesial yalitu sekitalr 30,8 jalm 
perbulaln, kemudialn Falcebook 17 jalm perbulaln, Instalgralm 17 jalm perbulaln, TikTok 13,8 jalm 
perbulaln, kemudialn Twitter 8,1 jalm perbulaln, sertal YouTube malsih menduduki posisi teraltals dengaln 
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raltal-raltal walktu penggunalaln 25,9 jalm perbulaln. Nilali tersebut tentunyal menjaldikaln medial sosiall 
sebalgali pelualng yalng berpotensi sebalgali talrget pemalsalraln sebualh produk. 

Straltegi influencer malketing dialnggalp malmpu mempengalruhi opini hinggal minalt beli 
konsumen dimedial sosiall. Memilih produk yalng ralmalh lingkungaln menjaldi pertimbalngaln konsumen 
sekalralng daln menimbulkaln fenomenal balru dallalm dunial pemalsalraln berupal straltegi green malrketing. 
Perilalku konsumen dieral sekalralng tidalk halnyal terpalku dengaln pengalruh altalu rujukaln dalri seoralng 
influencer terhaldalp sebualh produk. Hall ini dikalrenalkaln aldal balnyalk produk sejenis yalng beredalr 
dipalsalr sehinggal menjaldikaln solusi allternaltif pilihaln konsumen. Oleh kalrenal itu, aldal sualtu hall yalng 
menjaldi pertimbalngaln untuk menunjalng minalt beli konsumen paldal produk tertentu. 

Straltegi influencer malrketing merupalkaln calral mempromosikaln produk palling efektif 
dikalrenalkaln malsyalralkalt Indonesial mempunyali raltal-raltal walktu tinggi dallalm menggunalkaln medial 
sosiall. Sehinggal pemalnfalaltaln palral influencer untuk mempromosikaln balralng daln jalsal semalkin balnyalk 
digunalkaln kalrenal salalt ini malsyalralkalt terutalmal generalsi z sepertial malhalsiswi yalng lebih alktif terhaldalp 
penggunalaln sosiall medial dibalndingkaln dengaln menonton televisi. Straltegi pemalsalraln yalng dalpalt 
dilalkukaln melallui medial sosiall aldallalh dengaln mengimplementalsikaln straltegi influencer malrkaleting. 
Mengistilalhkaln balhwal kemalmpualn membualt perubalhaln dallalm perilalku malnusial itu pengalruh, daln 
oralng yalng melalkukalnnyal disebut influencer altalu pemberi pengalruh (Widyalningrum et all., 2022). 
Influencer aldallalh oralng-oralng yalng mempunyali followers (pengikut) altalu aludience yalng cukup 
balnyalk dimedial sosiall daln merekal mempunyali pengalruh yalng kualt terhaldalp followers merekal seperti 
alrtis, selebgralm, blogger, youtuber daln lalin sebalgalinyal. Merekal disukali daln dipercalyal oleh followers 
daln aludience sehinggal alpal yalng merekal palkali, salmpalikaln altalu lalkukaln, dalpalt menginspiralsi daln 
mempengalruhi palral followers, termalksud untuk mencobal daln membeli sebualh produk. 

Dengaln aldalnyal  straltegi influencer malrketing daln meneralpkaln konsep peduli lingkungaln altalu 
bialsal disebut green malrketing, perusalhalaln alkaln semalkin menciptalkaln balnyalk hall positif yalng alkaln 
diralsalkaln konsumen. Sehinggal alkaln dalpalt meningkaltkaln secalral signifikaln terhaldalp bralnd imalge 
sebualh produk. Seiring dengaln permintalaln produk kecalntikaln yalng semalkin bertalmbalh dalri talhun ke 
talhun, produk kecalntikaln salalt ini keralp menerimal sorotaln negaltif kalrenal mengalndung zalt berbalhalyal 
daln kemalsaln yalng sulit untuk didalur ulalng. Selalin itu, balhaln kimial yalng beralcun ditemukaln paldal 
sebalgialn produk kosmetik konvensionall daln alkhirnyal berdalmpalk terhaldalp kerusalkaln halbitalt daln 
spesies allalmi di lingkungaln sekitalrnyal. Keseluruhaln jenis salmpalh orgalnik malupun alnorgalnik dalpalt 
menyebalbkaln kerusalkaln ekologis balgi lingkungaln. 

Berdalsalrkaln fenomenal ini membualt produsen mulali berallih menggunalkaln balhaln produksi 
yalng tidalk merusalk lingkungaln altalu dengaln istilalh lalin balhaln yalng ralmalh terhaldalp lingkungaln. Saldalr 
alkaln permalsallalhaln tersebut, Walrdalh yalng merupalkaln sallalh saltu merek produk kecalntikaln lokall yalng 
beraldal dibalwalh nalungaln PT. Palralgon Technology alnd Innovaltion (PTI), memilih untuk mengalnut 
prinsip green bealuty yalng dialnut Walrdalh ini menekalnkaln paldal penggunalaln produk peralwaltaln daln 
kecalntikaln yalng tidalk halnyal almaln balgi tubuh, tetalpi jugal almaln daln tidalk mencemalri lingkungaln. 
Green malrketing yalng dilalkukaln perusalhalaln mempunyali tujualn alkhir dallalm menguralngi dalmpalk 
negaltif terhaldalp lingkungaln dallalm upalyal menalrik perhaltialn konsumen untuk memutuskaln pembelialn 
(Jiwal & Alrnalwal, 2022). 

Walrdalh fokus memperhaltikaln kuallitals produknyal melallui ingredients yalng clealn daln lebih 
eco-friendly plalstic dengaln balhaln-balhaln yalng sustalinalble yalng sallalh saltunyal beralsall dalri Rose Oil. 
Walrdalh menyedialkaln berbalgali produk yalng bisal digunalkaln untuk berbalgali jenis kulit waljalh seperti 
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alnti alging, essence, moisturizing daln untuk peralwaltaln khusus tubuh. Hinggal talhun 2023, Walrdalh 
tercaltalt telalh memiliki 300 totall jenis produk yalng telalh beredalr dipalsalraln produk tersebut yalitu 
produk Alnti Alging, Moisturizing, Eye Crealm, Falce Crealm daln falce malsk (walrdalhbealuty.com).  

Bagi sebuah perusahaan brand image merupakan persepsi yang diberikan konsumen terhadap 
produk yang diberikan perusahaan kepada konsumen. Menurut (Fasha et al., 2022) brand image 
merupakan deskripsi asosiasi dan keyakinan konsumen terhadap merek tertentu. Brand image adalah 
pengamatan dan kepercayaan yang digenggam konsumen, seperti yang dicerminkan diasosiasi atau 
diingatan konsumen. Brand image suatu produk yang baik akan  dapat mudah diterima konsumen, 
sehingga dengan demikian akan meningkatkan minat beli konsumen terhadap sebuah produk. 

Minat beli merupakan bagian dari komponen perilaku dalam sikap mengkonsumsi. Minat beli 
adalah suatu hal yang muncul pada saat melihat sebuah produk yang kemudian timbul ketertarikan 
mencoba produk tersebut sehingga akhirnya merasakan keinginan untuk membeli produk tersebut. 
Pelanggan yang tertarik dengan jasa atau produk yang ditawarkan tentunya akan muncul keinginan 
untuk memiliki produk tersebut. Namun, minat beli ini akan selaras dengan kualitas yang dimiliki 
sebuah produk, produk yang memiliki kualitas baik maka akan semakin membuat konsumen tertarik 
untuk membelinya. Salah satu wujud dari kualitas yang baik adalah apabila produk tersebut tidak 
mencemari lingkungan (Azad & Laheri, 2014).  
 Penelitian yang dilakukan oleh Natasia Stevani dan Ahmad Junaidi pada tahun 2021 pada 
variabel influencer terhadap minat beli menyatakan bahwa Variabel Influencer Marketing 
Berpengaruh positif dan Signifikan Terhadap Minat Beli. Penelitian yang dilakukan oleh Murwanto 
Sigit pada tahun 2016 Green Marketing Terhadap Minat Beli menyatakan bahwa Variabel Green 
Marketing Berpengaruh Positif dan Signifikan Terhadap Minat Beli. Penelitian yang dilakukan oleh 
Devitas Agustin S, Rezi Erdiansyah dan Muhammad Adi Priadi pada tahun 2018 variabel Brand 
Awareness dan Brand Image Terhadap Minat Beli menyatakan bahwa Variabel Brand Image 
Berpengaruh Positif dan Signifikan terhadap minat beli. Penelitian yang dilakukan oleh Meilyna 
Rachmawaty dan Imanuddin Hasbib pada tahun 2020 pada variabel Green Marketing dan Brand 
Image Terhadap Minat Beli menyatakan bahwa variabel Green Marketing dan Brand Image 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. Penelitian yang dilakukan oleh Alfius Bima 
Adikurniawan pada tahun 2022 pada variabel Influencer Marketing dan Brand Image terhadap Minat 
Beli menyatakan bahwa variabel brand image memiliki pengaruh terhadap minat beli.sedangkan hal 
ini tidak terjadi pada variabel influencer marketing. 
 Berikut merupakan dimensi influencer marketing menurut Uyuuna, S.N & Dwijayanti, R. 
(2022) terdapat 3 dimensi diantaranya sebagai berikut: 

1. Trustworthiness (dapat dipercaya) 
Memiliki kejujuran dalam merekomendasikan suatu produk, influencer juga memiliki integritas 
atau sifat jujur yang bermoral, sifat yang menentukan dalam berkomunikasi yang menjadikan 
komunikasi lebih efektif dan dapat dipercaya. 

2. Expertise (keahlian)  
Memiliki pengetahuan yang cukup merekomendasikan sebuah produk, influencer juga 
memiliki pengalaman dalam merekomendasikan dan mempunyai keahlian dalam 
merekomendasikan sebuah produk kepada masyarakat. 

3. Attractiveness (daya tarik) 
Memiliki daya tarik tersendiri atau karakteristiknya, influencer terlihat menarik dari segi 
penyampaian merekomendasikan produk. 
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 Menurut penelitialn yalng dilalkukaln oleh Murwalnto Sigit (2016) menyaltalkaln balhwal terdalpalt 3 
dimensi dallalm green malrketing dialntalralnyal sebalgali berikut: 

1. Eco-bralnd  
Seperti kriterialn evallualsi, kalralkteristik produk daln proses perbalndingaln. 

2. Eco-lalbelling 
Mempunyali malknal yalng alkuralt tentalng lalbel, memiliki pengetalhualn tentalng lalbel daln persepsi 
bisnis tentalng lalbel.  

3. Iklaln Lingkungaln (green aldvertising) 
Yalng menghubungkaln alntalral produk daln lingkungaln biophysicall, iklaln yalng mempromosikaln 
sualtu galyal hidup berwalwalsaln lingkungaln daln iklaln yalng menghaldirkaln sualtu corporalte imalge 
yalng mengalndung environmentall responsibility. 

 Menurut Kotler & Keller, (2016) menyaltalkaln balhwal terdalpalt 3 dimensi dallalm Bralnd Imalge 
dialntalralnyal sebalgali berikut: 

1. Bralnd strength (kekualtaln merek) 
Inovalsi yalng terus berkembalng daln pengenallaln merek terhaldalp konsumen. 

2. Bralnd falvoralbility  
Seperti kuallitals, menalmbalh ralsal percalyal diri daln diproduksi oleh perusalhalaln yalng memiliki 
kredibilitals yalng tinggi. 

3. Bralnd uniqueness  
Seperti imalge merek yalng menalrik, halrgal juall yalng stalbil sertal balnyalk pilihaln walrnal daln jenis.  
Menurut Ferdinalnd, (2002) menyaltalkaln balhwal terdalpalt 4 dimensi dallalm minalt beli 

dialntalralnyal sebalgali berikut: 
1. Minalt tralnsalksionall  

Tertalrik untuk melalkukaln pembelialn, daln keinginaln untuk kemballi membeli produk. 
2. Minalt referensiall  

 Tertalrik untuk membalgikaln produk kepaldal oralng lalin, memiliki keinginaln yalng dallalm untuk 
merekomendalsikaln produk. 

3. Minalt preferensiall  
Memiliki minalt yalng besalr, meralsal puals dallalm membeli sualtu produk daln produk sesuali 
dengaln kebutuhaln. 

4. Minalt eksploraltif 
Mencalri informalsi mengenali produk yalng diminalti, daln mencalri informalsi yalng mendukung 
sifalt-sifalt positif produk. 

 
PENELITIAlN TERDAlHULU 

1. Naltalsial Stevalni daln Alhmald Junalidi (2021) dengaln penelitialn yalng berjudul “Pengalruh 
Influencer Terhaldalp Minalt Beli Produk Falshion Walnital di Instalgralm” penelitialn ini 
menggunalkaln pendekaltaln kualntitaltif. Halsil penelitialn ini menunjukkaln balhwal Valrialbel 
Influencer Malrketing Berpengalruh positif daln Signifikaln Terhaldalp Minalt Beli. 

2. Murwalnto Sigit (2016) dengaln penelitialn yalng berjudul “Green Malrketing Terhaldalp Minalt 
Beli Paldal Pelalnggaln Nalalvalgreen Nalturall Skin Calre Yogyalkalrtal” penelitialn ini menggunalkaln 
pendekaltaln kualntitaltif. Halsil penelitialn ini menunjukaln balhwal Valrialbel Green Malrketing 
Berpengalruh Positif daln Signifikaln Terhaldalp Minalt Beli. 



 
 
 
 
Business UHO: Jurnal Administrasi Bisnis 
ISSN 2503-1406 (Online) 
Vol 9. No 2, (Oktober), (2024) 
 
 

 
 

578 

3. Devitals Algustin S, Rezi. Erdialnsyalh, Muhalmmald Aldi Pribaldi (2018) dengaln penelitialn yalng 
berjudul “Pengalruh Bralnd Alwalreness daln Bralnd Imalge Terhaldalp Minalt Beli Produk 
Kecalntikaln Innisfree” penelitialn ini menggunalkaln pendekaltaln kualntitaltif. Halsil penelitialn ini 
menunjukkaln balhwal Valrialbel Bralnd Imalge Berpengalruh Positif daln Signifikaln terhaldalp minalt 
beli. 

4. Meilynal Ralchmalwalty daln Imalnuddin Halsbib (2020) dengaln penelitialn yalng berjudul 
“Pengalruh Green Malrketing daln Bralnd Imalge Terhaldalp Minalt Beli Almdk Aldes Studi Paldal 
Konsumen Produk” penelitialn ini menggunalkaln pendekaltaln kualntitaltif. Halsil penelitialn ini 
menunjukkaln balhwal valrialbel Green Malrketing daln Bralnd Imalge berpengalruh positif daln 
signifikaln terhaldalp Minalt Beli. 

5. Allfius Bimal Aldikurnialwaln (2022) dengaln penelitialn yalng berjudul “Pengalruh Influencer 
Malrketing daln Bralnd Imalge terhaldalp Minalt Beli produk kecalntikaln MS.Glow paldal 
malhalsiswal/i Universitals Wijalyal Kusumal Suralbalyal alngkaltaln 2018” penelitialn ini menggunalkaln 
pendekaltaln kualntitaltif.  Halsil penelitialn ini menunjukkaln balhwal valrialbel bralnd imalge 
memiliki pengalruh terhaldalp minalt beli dan  tidalk terjaldi paldal valrialbel influencer malrketing. 

6. Ikal Nopital Alrdialnal daln Veni Ralfidal (2023) dengaln penelitialn yalng berjudul “Pengalruh Green 
Malrketing daln Bralnd Imalge Terhaldalp Minalt Beli Skincalre Alvoksin (Studi Paldal Malhalsiswal Di 
Kotal Suralbalyal)” penelitialn ini menggunalkaln kualntitaltif. Halsil penelitialn ini menunjukkaln 
balhwal tidalk aldal pengalruh signifikaln green malrketing terhaldalp minalt beli daln terdalpalt 
pengalruh bralnd imalge terhaldalp minalt beli secalral palrsiall. Sedalngkaln secalral simultaln green 
malrketing daln bralnd imalge berpengalruh secalral bersalmal-salmal terhaldalp minalt beli. 

7. Risnal Dwi Algustin, Srikalndi Kumaldji, daln Edy Yulialnto (2015) dengaln penelitialn yalng 
berjudul “Pengalruh Green Malrketing Terhaldalp Minalt Beli Sertal Dalmpalknyal Paldal Keputusaln 
Pembelialn (Survei Paldal Konsumen Non-Member Tupperwalre Di Kotal Mallalng)” penelitialn ini 
menggunalkaln kualntitaltif. Halsil penelitialn ini menunjukkaln balhwal valrialbel green malrketing 
memiliki pengalruh lalngsung daln signifikaln terhaldalp valrialbel minalt beli sebesalr 79,4%. 

8. Allbertyalno Gilalng Galrut daln Sugeng Purwalnto (2023) dengaln penelitialn yalng berjudul 
“Pengalruh Influencer Malrketing Daln Bralnd Imalge Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Kalcalng 
Dual Kelinci Di Kotal Suralbalyal” penelitialn ini menggunalkaln kualntitaltif. Halsil penelitialn ini 
menunjukkaln balhwal valrialbel influencer malrketing daln bralnd imalge berpengalruh positif daln 
signifikaln terhaldalp valrialbel keputusaln pembelialn. 

9. Riskal Septifalni, Fuald Alchmaldi, daln Imalm Salntoso (2014) dengaln penelitialn yalng berjudul 
“Pengalruh Green Malrketing, Pengetalhualn Daln Minalt Membeli Terhaldalp Keputusaln 
Pembelialn” penelitialn ini menggunalkaln kualntitaltif. Halsil penelitialn menunjukkaln balhwal 
valrialbel green malrketing, pengetalhualn  daln minalt membeli memiliki pengalruh yalng positif daln 
signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn minumaln teb dallalm kemalsaln RGB. 

10. Malrial Dewi Kalrtikalsalri, Muhalmmald Dimyalti, daln Halri Sukalrno (2018) dengaln penelitialn 
yalng berjudul “Pengalruh Green Malrketing Daln Pengetalhualn Terhaldalp Keputusaln Pembelialn 
Dengaln Medialsi Minalt Membeli Konsumen Salrialyu Malrthal Tilalalr Di Kotal Jember” 
penelitialn ini menggunalkaln kualntitaltif. Halsil penelitialn menunjukkaln balhwal valrialbel green 
malrketing daln pengetalhun berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt membeli daln keputusaln 
pembelialn daln minalt membeli berpengalruh signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn. 
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KERAlNGKAl PIKIR 
 Aldalpun keralngkal pikir dalri penelitialn ini ditunjukaln paldal galmbalr 1 berikut ini: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 
Galmbalr 1 Keralngkal Pikir 

 Berdalsalrkaln keralngkal pikir penelitialn ini bertujualn untuk mengetalhui pengalruh alntalr valrialbel 
dengaln hipotesis sebalgali berikut: 
Hipotesis 1 : Valrialbel influencer malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen 

produk Walrdalh. 
Hipotesis 2 : Valrialbel green malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen 

produk Walrdalh.  
Hipotesis 3 :  Valrialbel bralnd imalge berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen produk 

Walrdalh. 
Hipotesis 4 : Valrialbel influencer malrketing, green malrketing, daln bralnd imalge berpengalruh 

signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen produk Walrdalh. 
 
METODE          

Penelitialn ini dilalkukaln untuk mengetalhui seberalpal besalr pengalruh Influencer Malrketing, 
Green Malrketing, daln Bralnd Imalge Terhaldalp Minalt Beli Konsumen Produk walrdalh (Studi Paldal 
Malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall daln Ilmu Politik). Aldalpun metode penelitialn yalng digunalkaln oleh 
peneliti aldallalh metode deskriptif daln alsosialtif dengaln pendekaltaln kualntitaltif. Metode deskriptif aldallalh 
operalsionallisalsi valrialbel lalten altalu konstruk menjaldi saltu altalu beberalpal indikaltor altalu beberalpal 
valrialbel malnifes yalng dirumuskaln menurut kaljialn teori tertentu (Junalidi, 2018). Sedalngkaln menurut 
(Sugiyono, 2019) metode alsosialtif aldallalh penelitialn untuk mengetalhui hubungaln altalu pengalruh alntalral 
dual valrialbel altalu lebih. Penelitialn yalng halnyal bertujualn untuk mengetalhui hubungaln alntalr valrialbel 
disebut penelitialn korelalsionall. Metode penelitialn kualntitaltif merupalkaln sualtu pendekaltaln halkikalt 

Influencer Marketing (X1): 
• Trustworthiness (dapat dipercaya) 
• Expertise (Keahlian) 
• Attractivenes (daya tarik) 
Uyuuna, S.N & Dwijayanti, R. (2022) 

Green Marketing (X2): 
• Eco brand 
• Eco labelling 
• Iklan lingkungan (green advertising) 

Murwanto Sigit, (2016) 

Brand Image (X3): 
• Brand strength 
• Brand favorability 
• Brand uniqueness 

Kotler dan Keller, (2016) 

Minat Beli (Y): 
• Minat transaksional 
• Minat referensial 
• Minat preferensial 
• Minat eksploratif 

Ferdinand, (2002) 



 
 
 
 
Business UHO: Jurnal Administrasi Bisnis 
ISSN 2503-1406 (Online) 
Vol 9. No 2, (Oktober), (2024) 
 
 

 
 

580 

hubungalnnyal alntalral valrialbel-valrialbel yalng menggunalkaln teori yalng objektif dallalm pengumpulaln daln 
alnallisis daltal yalng menggunalkaln metode pengujialn staltistik (Widialningsih et all., 2022). 

Menurut (Sujalwerni, 2015) definisi operalsionall merupalkaln valrialbel dallalm penelitialn yalng 
dimalksudkaln gunal memalhalmi malknal dalri tialp valrialbel dallalm penelitialn salalt sebelum melalksalnalkaln 
alnallisis, instrument, sertal beralsall dalrimalnal pengukuralnnyal. Dallalm penelitialn ini, peneliti 
menggunalkaln operalsionall valrialbel paldal penelitialn ini yalitu tentalng Pengalruh Influencer Malrketing, 
Green Malrketing, Daln Bralnd Imalge Terhaldalp Minalt Beli Konsumen Produk Walrdalh (Studi Paldal 
Malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall Daln Ilmu Politik). 

Menurut (Sugiyono, 2019) “Populalsi aldallalh kalwalsaln yalng terdiri dalri objek altalu topik dengaln 
kuallitals daln kalralkteristik tertentu yalng ditetalpkaln oleh peneliti untuk dipelaljalri daln kemudialn ditalrik 
kesimpulaln. Populalsi dallalm penelitialn yalng dilalkukaln oleh peneliti aldallalh Malhalsiswi Falkultals Ilmu 
Sosiall daln Ilmu Politik. 

Salmpel paldal penelitialn ini Malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall daln Ilmu Politik. Jumlalh salmpel 
yalng digunalkaln paldal penelitialn ini dengaln menggunalkaln rumus Slovin ditetalpkaln 100 salmpel.  Malkal 
jumlalh salmpel dallalm penelitialn ini ditentukaln sebalnyalk 100 responden paldal Malhalsiswi Falkultals Ilmu 
Sosiall daln Ilmu Politik. Salmpel paldal penelitialn ini menggunalkaln teknik salmpel purposive salmpling. 
Penalrikaln salmpel paldal penelitialn ini menggunalkaln beberalpal metode yalitu peneliti menggunalkaln 
Studi Kepustalkalaln, Observalsi daln Kuesioner. 
1. Studi Kepustalkalaln 

Merupalkaln teknik pengumpulaln daltal sekunder secalral lalndalsaln teori yalng digunalkaln sebalgali 
pendukung dallalm pembalhalsaln penelitialn kepustalkalaln dengaln calral membalcal literalture yalng 
berhubungaln dengaln malsallalh dallalm penelitialn. 

2. Observalsi 
Menurut Sugiyono, (2019) menyaltalkaln “observalsi merupalkaln sualtu proses yalng kompleks, sualtu 
proses yalng kompleks, sualtu yalng tersusun dalri berbalgali proses biologis daln psikologis”. 
Observalsi dallalm penelitialn ini peneliti melalkukaln pengalmaltaln lalngsung terhaldalp objek penelitialn 
daln pencalrialn daltal untuk mengetalhui sedikit galmbalraln daln beralpal balnyalk salmpel yalng 
digunalkaln.  

3. Kuesioner 
Menurut Galralikal & Dalrmalnalh, (2019) menyaltalkaln “kuesioner merupalkaln teknik 

pengumpulaln daltal yalng dilalkukaln dengaln calral memberi sualtu pertalnyalaln kepaldal responden untuk 
dijalwalb”. Peneliti melalkukaln penyebalraln kuesioner melallui google form kepaldal  Malhalsiswi 
Falkultals Ilmu Sosiall daln Ilmu Politik. Pengumpulaln daltal dallalm penelitialn ini menggunalkaln skallal 
rikert (skallal 5 poin). Skallal rikert digunalkaln untuk mengukur sikalp, pendalpalt daln persepsi 
seseoralng altalu kelompok oralng mengenali fenomenal sosiall. Dengaln digunalkalnnyal 5 sikalp 
responden yalitu salngalt tidalk setuju, tidalk setuju, kuralng setuju, setuju, daln salngalt setuju, dalpalt 
melihalt kecondongaln pendalpalt dalri responden ke alralh tidalk setuju altalu seballinyal. Melallui 
penggunalaln skallal likert terhaldalp jalwalbaln paldal kuesioner peneliti malmpu memalhalmi balgalimalnal 
respon yalng telalh diberikaln responden. 
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Talbel 1 Skor Allternaltif Jalwalbaln Kuesioner 
No Item Jalwalbaln Skor 
1 Salngalt Setuju (SS) 5 
2 Setuju (S) 4 
3 Kuralng Setuju (KS) 3 
4 Tidalk Setuju (TS) 2 
5 Salngalt Tidalk Setuju (STS) 1 

 
TEKNIK AlNAlLISIS DAlTAl DAlN UJI HIPOTESIS 
 Teknik alnallisis daltal yalng dilalkukaln oleh peneliti aldallalh daltal penelitialn yalng telalh terkumpul 
dalri kuesioner alkaln di uji instrument terlebih dalhulu, dengaln melalkukaln Uji Valliditals daln Uji 
Reallibilitals untuk mengetalhui daltal yalng telalh terkumpul lalyalk altalu tidalk lalyalknyal digunalkaln untuk 
alnallisis lebih lalnjut. Selalnjutnyal dilalkukaln alnallisis daltal dengaln menggunalkaln teknik Alnallisis Regresi 
Linier Bergalndal, dengaln bentuk persalmalaln regresi yalng digunalkaln sebalgali berikut: 

Keteralngaln:  

Y   = Minalt Beli 
b  = Koefisien Regresi 
X1 = Influencer Malrketing  Y=al+b1X1+b2X2+b3+X3.  
X2 = Green Malrketing 
X3 = Bralnd Imalge 
al      = Konstalntal 

Selalnjutnyal daltal yalng berhalsil dialnallisis lebih lalnjut alkaln digunalkaln untuk menguji Hipotesis 
yalng telalh ditentukaln sebelumnyal, pengujialn terhaldalp Hipotesis alkaln di uji melallui : 

• Uji Signifikaln Palrsiall  (Uji-T) 
• Uji Signifikaln Simultaln (Uji-F) 
• Koefisien Determinalsi (R2) 

Selalnjutnyal mengelompokkaln daltal berdalsalrkaln valrialbel daln jenis responden, penyaljialn daltal 
berdalsalrkaln valrialbel dalri seluruh responden, menyaljikaln daltal tialp valrialbel yalng diteliti sertal 
melalkukaln perhitungaln untuk menjalwalb rumusaln malsallalh. Teknik alnallisis daltal paldal penelitialn ini 
yalitu alnallisis kualntitaltif menggunalkaln IBM SPSS Staltistic 23. 
 
UJI HIPOTESIS 
 Menurut Sugiyono, (2019) “uji hipotesis merupalkaln sebualh jalwalbaln sementalral dalri rumusaln 
malsallalh yalng dialngkalt dallalm penelitialn, rumusaln malsallalh dallalm penelitialn ini iallalh berupal sualtu 
pernyaltalaln tentalng hubungaln alntalral dual valrialbel altalu lebih. Uji hipotesis dilalkukaln dengaln 
menggunalkaln uji t (palrsiall) jikal nilali signifikalnsi <0,05 malkal H. Uji f (palrsiall) jikal nilali signifikalnsi 
<0,05 malkal dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel bebals berpengalruh simultaln terhaldalp valrialbel terikalt. 
 
DEFINISI OPERAlSIONAlL VAlRIAlBEL 
 Definisi operalsionall merupalkaln valrialbel dallalm penelitialn yalng di malksudkaln gunal 
memalhalmi malknal dalri tialp valrialbel dallalm penelitialn salalt sebelum melalksalnalkaln alnallisis, instrument, 
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sertal beralsall dalri malnal pengukuralnnyal (Oktalsalri, 2022). Definisi operalsionall dalri tialp valrialbel dallalm 
penelitialn ini merupalkaln sebalgali berikut: 

Talbel 2 Definisi Operalsionall Valrialbel Penelitialn 

Valrialbel Indikaltor Sub Indikaltor 

Influencer Malrketing  
(X1) 

Trustworthiness (dalpalt 
dipercalyal)  

1. Influencer memiliki kejujuraln 
dallalm merekomendalsikaln sualtu 
produk. 

2. Influencer memiliki Integritals. 
3. Influencer dalpalt dipercalyal. 

 Expertise (kealhlialn) 1. Influencer memiliki pengetalhualn 
yalng cukup untuk 
merekomendalsikaln produk. 

2. Influencer memiliki pengallalmaln 
dallalm merekomendalsikaln sualtu 
produk.  

3. Influencer memiliki kealhlialn 
dallalm merekomendalsikaln 
produk kepaldal khallalyalk. 
 

 Alttralctiveness (dalyal talrik 
fisik) 

1. Influencer memiliki dalyal talrik 
tersendiri altalu kalralkteristiknyal. 

2. Influencer terlihalt menalrik dalri 
segi fisik. 

3. Influencer terlihalt menalrik dalri 
segi penyalmpalialnnyal 
merekomendalsikaln produk. 

Green Malrketing (X2) Eco-bralnd  1. Kriterialn evallualsi 
2. Kalralkteristik produk 
3. Proses perbalndingaln 

 Eco-lalbelling 1. Malknal yalng alkuralt tentalng lalbel 
2. Pengealhualn tentalng lalbel 
3. Presepsi bisnis tentalng lalbel. 

 Iklaln lingkungaln 1. Iklaln yalng menghubungkaln 
alntalral produk daln lingkungaln 
biophysicall. 

2. Iklaln yalng mempromosikaln 
sualtu galyal hidup berwalwalsaln 
lingkungaln. 

3. Iklaln yalng menghaldirkaln sualtu 
corporalte imalge yalng 
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mengalndung environmentall 
responsibility. 

Bralnd Imalge (X3) (Bralnd strength) Kekualtaln 
merek 

1. Inovalsi yalng terus berkembalng 
2. Pengenallaln merek terhaldalp 

konsumen 
 (Bralnd falvoralbility) 

Keunggunlaln merek 
1. Kuallitals 
2. Menalmbalh ralsal percalyal diri 
3. Diproduksi oleh perusalhalaln yalng 

memiliki kredibilitals tinggi. 
 (Bralnd uniquness)  Keunikaln 

Merek 
1. Imalge merek yalng menalrik 
2. Halrgal juall yalng stalbil 
3. Balnyalk pilihaln walrnal daln jenis. 

Minalt Beli (Y) Minalt tralnsalksionall 1. Tertalrik untuk melalkukaln 
pembelialn 

2. Keinginaln untuk kemballi 
membeli produk. 

 Minalt referensiall 1. Tertalrik untuk membalgikaln 
produk kepaldal oralng lalin. 

2. Memiliki keinginaln yalng dallalm 
untuk merekomendalsikaln 
produk. 

 Minalt preferensiall 1. Memiliki minalt yalng besalr  
2. Meralsal puals dallalm membeli 

sualtu produk 
3. Produk sesuali dengaln kebutuhaln. 

 Minalt eksploraltif 

 

1. Mencalri informalsi mengenali 
produk yalng diminalti 

2. Mencalri informalsi yalng 
mendukung sifalt-sifalt positif 
produk. 

 
 
 
HAlSIL DAlN PEMBAlHAlSAlN          

Uji Instrumen 
Uji Valliditals  

 Uji valliditals digunalkaln untuk mengukur vallid altalu tidalknyal sualtu kuesioner yalng di gunalkaln. 
Sebualh kuesioner dalpalt dikaltalkaln vallid alpalbilal pernyaltalaln paldal kuesioner malmpu mengungkalpkaln 
sesualtu yalng alkaln diukur paldal kuesioner tersebut (Ghozalli, 2018). Kriterial pengujialn yalng aldal aldallalh 
alpalbilal rhitung > rtalbel dengaln α=0,05 malkal allalt ukur tersebut dinyaltalkaln vallid, seballiknyal jikal rhitung < 
rtalbel malkal allalt ukur tersebut dinyaltalkaln tidalk vallid. Dallalm penelitialn ini jumlalh responden yalng 
digunalkaln sebalnyalk 100 oralng malkal nilali signifikalnsinyal aldallalh 0,195. Berikut halsil perhitungaln uji 
valliditals menggunalkaln SPSS versi 23. Berikut halsil uji valliditals paldal valrialbel Influencer Malrketing. 
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 Berdalsalrkaln seluruh butir pernyaltalaln valrialbel influencer malrketing memiliki nilali rhitung > rtalbel 

dengaln talralf besalr dalri rtalbel sebesalr 0,195, malkal dalpalt disimpulkaln balhwal seluruh butir pernyaltalaln 
paldal valrialbel influencer malrketing aldallalh vallid. Berikut uji valliditals paldal valrialbel green malrketing.  

 Berdalsalrkaln seluruh butir pernyaltalaln valrialbel green malrketing memiliki nilali rhitung > rtalbel 

dengaln talralf besalr dalri rtalbel sebesalr 0,195, malkal dalpalt disimpulkaln balhwal seluruh butir pernyaltalaln 
paldal valrialbel green malrketing aldallalh vallid. Berikut halsil uji valliditals paldal valrialbel bralnd imalge.  

 Berdalsalrkaln seluruh butir pernyaltalaln valrialbel bralnd imalge memiliki nilali rhitung > rtalbel dengaln 
talralf besalr dalri rtalbel sebesalr 0,195, malkal dalpalt disimpulkaln balhwal seluruh butir pernyaltalaln paldal 
valrialbel bralnd imalge aldallalh vallid. Berikut halsil uji valliditals paldal valrialbel minalt beli: 

 Berdalsalrkaln seluruh butir pernyaltalaln valrialbel minalt beli memiliki nilali rhitung > rtalbel dengaln 
talralf besalr dalri rtalbel sebesalr 0,195, malkal dalri itu dalpalt disimpulkaln balhwal seluruh butir pernyaltalaln 
paldal valrialbel minalt beli aldallalh vallid.  
 
Uji Relialbilitals 
 Paldal penelitialn ini uji relialbilitals dilalkukaln dengaln menggunalkaln alplikalsi IBM SPSS staltistic 
versi 23. Uji relialbilitals digunalkaln untuk mengukur daltal altalu objek yalng salmal dengaln daltal halsil yalng 
salmal. Daltal yalng memenuhi kriterial penilalialn dengaln menggunalkaln uji Cronbalch Allphal > 0,6 dalpalt 
disebut sebalgali daltal yalng balik. Dengaln kaltal lalin sualtu daltal dallalm penelitialn dalpalt dipercalyal sertal 
sesuali dengaln kealdalaln yalng sebenalrnyal sehinggal instrumen yalng digunalkaln sebalgali allalt pengumpul 
daltal dalpalt dialnggalp relialbel. Berikut talbel daltal halsil uji relialbilitals: 

Talbel 3 Halsil Uji Relialbilitals 
No Valrialbel Baltals 

Nominall 
Nilali r 
Allphal 

Keteralngaln 

1 Influencer Malrketing 
(X1) 

0,60 0,681 Diterimal/Relialbel 

2 Green Malrketing (X2) 0,60 0,680 Diterimal/Relialbel 
3 Bralnd Imalge (X3) 0,60 0,733 Diterimal/Relialbel 
4 Minalt Beli (Y) 0,60 0,893 Diterimal/Relialbel 

Sumber : (pengolalhaln daltal output SPSS, 2023) 

 Berdalsalrkaln talbel 3 seluruh instrumen memiliki nilali yalng melebihi baltals normall Cronbalch 
Allphal > 0,6 oleh kalrenal itu dalpalt disimpulkaln balhwal seluruh instrumen dallalm penelitialn ini dalpalt 
dikaltalkaln relialbel/diterimal. 
 
Uji Normallitals 
 Uji normallitals merupalkaln uji yalng digunalkaln gunal mengetalhui dallalm model regresi residuall 
populalsi dalpalt berdistribusi normall altalu tidalk. Uji yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh 
kolmogorov-smirnov dengaln nilali signifikalnsi 0,05. Alpalbilal halsil uji staltistik memperoleh halsil lebih 
altalu salmal dengaln 0,05 malkal dalpalt dikaltalkaln berdistribusi normall, nalmun jikal nilali signifikalnsi 
kuralng dalri 0,05 malkal daltal tidalk berdistribusi normall. Berdalsalrkaln halsil uji normallitals diketalhui nilali 
signifikalnsi 0,200 > 0,05 malkal dalpalt disimpulkaln balhwal nilali residuall berdistribusi normall. 
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Halsil Alnallisis Regresi Linealr Bergalndal 
 Persalmalaln Regresi 

Berdalsalrkaln halsil uji regresi linier bergalndal, dalpalt diketalhui persalmalaln regresi aldallalh sebalgali 
berikut: 

Y=2,179 + 0,085 X1 + 0,542 X2 + 0, 617 X3 
 Halsil alnallisis dalri persalmalaln tersebut aldallalh: 

1. Nilali Constalnt al = 2,179 merupalkaln konstalntal altalu kealdalaln salalt valrialbel minalt beli belum 
dipengalruhi oleh valrialbel lalin yalitu valrialbel Influencer Malrketing, Green Malrketing, daln 
Bralnd Imalge. Jikal valrialbel independen tidalk aldal malkal valrialbel minalt beli tidalk mengallalmi 
perubalhaln.  

2. Nilali koefisien regresi valrialbel influencer malrketing sebesalr 0,085, menunjukkaln balhwal 
valrialbel Influencer Malrketing mempunyali pengalruh yalng positif terhaldalp minalt beli yalng 
beralrti balhwal setialp kenalikaln saltualn valrialbel Influencer Malrketing malkal alkaln mempengalruhi 
minalt beli konsumen sebesalr 0,085, dengaln alsumsi balhwal valrialbel lalin tidalk berubalh. 

3. Nilali koefisien regresi valrialbel green malrketing sebesalr 0,542, menunjukkaln balhwal valrialbel 
green malrketing mempunyali pengalruh yalng positif terhaldalp valrialbel minalt beli yalng beralrti 
balhwal setialp kenalikaln saltualn valrialbel green malrketing malkal alkaln mempengalruhi minalt beli 
sebesalr 0,542. dengaln alsumsi valrialbel lalin tidalk berubalh/tetalp. 

4. Nilali koefisien regresi valrialbel bralnd imalge sebesalr 0,617 yalng beralrti koefisien regresinyal 
positif. Hall ini menunjukkaln balhwal jikal valrialbel bralnd imalge meningkalt saltu saltualn, malkal 
alkaln meningkalt pulal minalt beli konsumen sebesalr 0,617 dengaln alsumsi valrialbel lalin tetalp. 

 
Halsil Uji Koefisien Korelalsi (R) 
 Koefisien korelalsi digunalkaln untuk mengukur kekualtaln hubungaln alntalr valrialbel. Kualtnyal 
hubungaln alntalr valrialbel dinyaltalkaln dallalm koefisien korelalsi. Koefisien korelalsi positif terbesalr = 1 
daln koefisien korelalsi negaltif terbesalr = -1 daln yalng terkecil aldallalh 0. Jikal hubungaln alntalral dual 
valrialbel altalu lebih memiliki koefisien korelalsi =1 altalu -1, malkal hubungaln tersebut sempurnal. 

Talbel 4 Halsil Uji Koefisien Korelalsi Bergalndal 
Model Summalry 

Mode
l R 

R 
Squalre 

Aldjusted 
R Squalre 

Std. Error 
of the 

Estimalte 

Chalnge Staltistics 
R Squalre 
Chalnge 

F 
Chalnge df1 df2 

Sig. F 
Chalnge 

1 .601al .361 .341 5.26381 .361 18.065 3 96 .000 
Sumber : (pengolalhaln daltal output SPSS, 2023) 

Berdalsalrkaln talbel 9 dialtals, diketalhui balhwal nilali Sig. F Chalnge lebih kecil dalri 0,05. 
Sehinggal dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel influencer malrketing (X1), green malrketing (X2) daln 
bralnd imalge (X3) memiliki hubungaln yalng signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen (Y) secalral 
simultaln. Paldal talbel 4.11 jugal dalpalt diketalhui balhwal nilali koefisien korelalsi (R) sebesalr 0,601, 
sehinggal dalpalt disimpulkaln balhwal tingkalt hubungaln alntalral valrialbel influencer malrketing (X1), green 
malrketing (X2) daln bralnd imalge (X3) terhaldalp minalt beli konsumen (Y) secalral simultaln memiliki 
hubungaln yalng kualt. 
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Halsil Koefisien Determinalsi (R2) 
 Talbel 5 Halsil Uji Koefisien Determinalsi (R2) 

Model Summalry 

Model R R Squalre 
Aldjusted R 

Squalre 
Std. Error of 
the Estimalte 

1 .601al .361 .341 5.26381 
Sumber : (pengolalhaln daltal output SPSS, 2023) 

Berdalsalrkaln talbel 10 diketalhui balhwal nilali R Squalre sebesalr 0,361 yalng menunjukkaln balhwal 
valrialbel influencer malrketing, green malrketing, daln bralnd imalge (independen) malmpu menjelalskaln 
valrialbel minalt beli konsumen (dependen) sebesalr 36,1 % sedalngkaln sisalnyal dijelalskaln oleh valrialbel 
lalinnyal yalng tidalk terdalpalt dallalm penelitialn ini.  

 
Uji Hipotesis 

Halsil Uji T (Palrsiall) 
 Uji T digunalkaln untuk mengetalhui alpalkalh valrialbel bebals berpengalruh secalral palrsiall terhaldalp 
valrialbel terikalt, jikal nilali signifikalnsi <0,05 malkal dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel bebals 
berpengalruh signifikaln secalral palrsiall terhaldalp valrialbel terikalt. Tujualn dalri Uji T digunalkaln untuk 
mengetalhui kebenalraln dalri hipotesis yalng telalh dirumuskaln oleh peneliti. Berikut perhitungaln Ttalbel 

aldallalh sebalgali berikut: 
Ttalbel = (α/2 ; n-k-1) = (0,05/2 ; 100-3-1) = (0,025 ; 96) = 1,988 

Talbel 6 Halsil Uji T 
Coefficientsal 

Model 

Unstalndalrdized 
Coefficients 

Stalndalrdized 
Coefficients 

T Sig. B Std. Error Betal 
1 (Constalnt) 2.179 6.600  .330 .742 

Influencer 
Malrketing .085 .181 .046 .471 .639 

Green Malrketing .542 .171 .314 3.173 .002 
Bralnd Imalge .617 .174 .350 3.550 .001 

Sumber : (pengolalhaln daltal output SPSS, 2023) 
1. Uji Hipotesis 1 

Hipotesis pertalmal dallalm penelitialn ini aldallalh : 
H0 : Tidalk aldal pengalruh Influencer Malrketing terhaldalp minalt beli konsumen produk Walrdalh. 
H1 : Valrialbel Influencer Malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen 

produk Walrdalh. 
  Berdalsalrkaln halsil uji paldal talbel 11 diketalhui balhwal nilali signifikalnsi paldal valrialbel 

influencer malrketing sebesalr 0,639 > 0,05 daln Thitung sebesalr 0,471 < 1,988. Sehinggal dalpalt 
dialrtikaln H1 ditolalk. Kesimpulalnnyal aldallalh valrialbel influencer malrketing tidalk berpengalruh 
signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen produk Walrdalh.  

2. Uji Hipotesis 2 
Hipotesis kedual dallalm penelitialn ini aldallalh : 
H0 : Tidalk aldal pengalruh Green Malrketing terhaldalp minalt beli konsumen produk Walrdalh. 
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H1 : Valrialbel Green Malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen produk 
Walrdalh. 

Berdalsalrkaln halsil uji paldal talbel 11 diketalhui balhwal nilali signifikalnsi paldal valrialbel 
Green malrketing sebesalr 0,002 < 0,05 daln Thitung sebesalr 3,173 > 1,988. Sehinggal dalpalt 
dialrtikaln H1 diterimal. Kesimpulalnnyal aldallalh valrialbel green malrketing berpengalruh signifikaln 
terhaldalp minalt beli konsumen produk Walrdalh. 

3. Uji Hipotesis 3  
Hipotesis ketigal dallalm penelitialn ini aldallalh : 
H0 : Tidalk aldal pengalruh bralnd imalge terhaldalp minalt beli konsumen produk Walrdalh. 
H1 : Valrialbel bralnd imalge berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen produk 

Walrdalh. 
Berdalsalrkaln halsil uji paldal talbel 11 diketalhui balhwal nilali signifikalnsi paldal valrialbel 

bralnd imalge sebesalr 0,001 < 0,05 daln Thitung sebesalr 3,550 > 1,988. Sehinggal dalpalt dialrtikaln 
H1 diterimal. Kesimpulalnnyal aldallalh valrialbel bralnd imalge berpengalruh signifikaln terhaldalp 
minalt beli konsumen produk Walrdalh. 

 
Halsil Uji F (Simultaln) 
 Uji F digunalkaln untuk mengetalhui valrialbel bebals berpengalruh simultaln terhaldalp valrialbel 
terikalt, jikal nilali signifikalnsi < 0,05 malkal dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel bebals berpengalruh 
simultaln terhaldalp valrialbel terikalt. Perhitungaln Ftalbel aldallalh sebalgali berikut : 

Ftalbel = (df : df 2) = ( k : n-k-1 ) = ( 3 : 100-3) = (3 : 97) = 2,706 
 

Talbel 7 Halsil Uji F 

AlNOVAlal 

Model 
Sum of 
Squalres df 

Mealn 
Squalre F Sig. 

1 Regression 1501.621 3 500.540 18.065 .000b 
Residuall 2659.939 96 27.708   
Totall 4161.560 99    

Sumber : (pengolalhaln daltal output SPSS, 2023) 
 

4. Halsil Uji Hipotesis 4. 
H0 : Tidalk aldal pengalruh influencer malrketing, green malrketing, daln bralnd imalge terhaldalp 

minalt beli konsumen produk Walrdalh. 
H1 : Valrialbel influencer malrketing, green malrketing, daln bralnd imalge berpengalruh signifikaln 

terhaldalp minalt beli konsumen produk Walrdalh. 
   Berdalsalrkaln halsil uji simultaln paldal talbel 12 dialtals dalpalt diketalhui balhwal nilali 
signifikalnsi sebesalr 0,000 < 0,05 daln Fhitung sebesalr 18,065 > 2,70 sehinggal dalpalt dialrtikaln 
balhwal H4 diterimal. Kesimpulalnnyal aldallalh valrialbel influencer malrketing, green malrketing, 
daln bralnd imalge berpengalruh secalral simultaln terhaldalp minalt beli konsumen produk Walrdalh. 
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KESIMPULAlN          

Berdalsalrkaln penelitialn yalng telalh dilalkukaln oleh peneliti mengenali Pengalruh Influencer 
Malrketing, Green Malrketing, daln Bralnd Imalge Terhaldalp Minalt Beli Konsumen Produk Walrdalh 
(Studi Paldal Malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall daln Ilmu Politik) malkal dalpalt dialmbil kesimpulaln 
sebalgali berikut: 
 Tujualn dalri penelitialn ini aldallalh untuk mengetalhui besalr pengalruh valrialbel influencer 
malrketing, green malrketing, daln bralnd imalge minalt beli konsumen produk Walrdalh. Berdalsalrkaln halsil 
alnallisis yalng telalh dilalkukaln , malkal diperoleh kesimpulaln sebalgali berikut : 

1. Valrialbel influencer malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen produk 
Walrdalh paldal malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall daln Ilmu Politik. Dengaln kaltal lalin metode 
influencer yalng digunalkaln malmpu menyalmpalikaln informalsi produk yalng balik daln memiliki 
pengalruh di lingkungaln peminaltnyal, tentunyal dalpalt memberikaln pengalruh terhaldalp minalt 
beli konsumen. 

2. Valrialbel green malrketing berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen produk 
Walrdalh paldal malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall daln Ilmu Politik. Dengaln kaltal lalin straltegi 
green yalng digunalkaln dengaln konsisten mengkalmpalnyekaln kepaldal konsumen untuk 
mencintali lingkungaln daln allalm, tentunyal dalpalt memberikaln dalmpalk terhaldalp minalt beli 
konsumen. 

3. Valrialbel bralnd imalge berpengalruh signifikaln terhaldalp minalt beli konsumen produk Walrdalh 
paldal malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall daln Ilmu Politik. Dengaln kaltal lalin jikal bralnd imalge 
sebualh produk balik sehinggal dalpalt dipercalyal konsumen malkal meningkalt jugal minalt beli 
konsumen terhaldalp produk tersebut. 

4. Balhwal influencer malrketing, green malrketing, daln bralnd imalge berpengalruh signifikaln 
terhaldalp minalt beli produk Walrdalh paldal Malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall daln Ilmu Politik. 
Dengaln kaltal lalin tinjalualn valrialbel tersebut memiliki dalyal pengalruh untuk menjaldi 
pertimbalngaln malhalsiswi Falkultals Ilmu Sosiall Daln Ilmu Politik terhaldalp minalt beli konsumen 
produk Walrdalh. 
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